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WER WIR SIND

Unsere Leidenschaft ist es, die Faszination
der Geschichte mit innovativen Technologien zu
verknupfen. Lassen Sie uns gemeinsam die
Geschichte Ihres Ortes nicht nur erzahlen,
sondern erlebbar machen.

PDUblizistin, Kreative Leitung

Historiker, Autor



UNSERE LEISTUNGEN

_ VP MalRgeschneiderte Konzepte: \Wir entwickeln
KO n Zept U n d INndividuell auf Ihre Bedurfnisse zugeschnittene
Konzepte, die die historische Essenz Ihres
I n h a Itse rSteI I U n g Ortes einfangen und hervorheben.
Mit Historicity erwecken Sie die einzigartige Geschichte : .
hrer Stadt oder Inres Museums zum Leben. Wir liefern Y Tiefgehende Recherche: Unser Team
Konzepte und Inhalte, welche die VVergangenheit Inhres aus Experten gewahrleistet eine
Orts innovativ und fesselnd prasentieren. Entdecken Sie, fundierte historische Recherche,
wie jede Destination durch maRgeschneiderte um authentische und fesselnde
Crzahlkunst unvergesslich wird. Inhalte zu erstellen.

| Storyvtelling: \Wir erzahlen Ihre
Geschichten so, dass sie im Gedachtnis
bleiben — durch emotionales Story-
telling, das VVergangenheit und Gegen-
wart verbindet.

Lassen Sie uns gemeinsam dafur sorgen, dass die

Geschichte Ihres Ortes nicht nur erzahlt, sondern Innovative Technologien: Die
erlebt wird. Nehmen Sie Kontakt auf, um mehr da- Integration modernster Technolo-

rOber zu erfahren, wie wir die Vergangenheit zum gienermoglichtes uns, lhre
Leben erwecken kdnnen. Geschichte(n) in einem interaktiven

und ansprechenden Format
ZU prasentieren.




UNSERE LEISTUNGEN
St rateg iSChe Be ratu N g VY” Strategische Place Branding-Konzepte: \Wir ent-

wickeln maldgeschneiderte Branding-Strategien,
die die ldentitat und das historische Erbe Inhres
Ortes verstarken.

Mit Historicity verwandeln Sie das einzigartige

historische Erbe Ihrer Destination in ein dynami-

sches Markenzeichen. Unsere Beratungsdienst-
leistung hilft Ihnen, das volle Poten-
zial Ihrer historischen Ressourcen
ZU erschliefBen und sie sinnvoll in
Ihre Markenbildung einzubinden.

\ 4 Zielgruppenanalyse und -ansprache: Unser
=Xpertenteam identifiziert und erweitert Inre
Zielgruppen durch gezielte Ansprache und
MarRkgeschneiderte Inhalte.

| Potenzialausschopfung: \Wir erkennen ungenutzte
historische Potenziale und verwandeln sie in attrak-
tive Erlebnisangebote.

Gemeinsam arbeiten wir daran, die historische

Einzigartigkeit Inres Ortes nicht nur zu bewahren, Innovative Technik: \Wir helfen Innen, zu erkennen,
sondern aktiv zu nutzen, um Besucher:innen an- welche der gegenwartig zur Verfugung stehenden

zuziehen und zu begeistern. Kontaktieren Sie uns, echnologien zu Inren Bedarfen und Ihrem Budget

UM zuU entdecken, wie unsere Beratung Ihr histori- passen, um das bestmogliche Ergebnis zu erzielen.
sches Place Branding revolutionieren kann.




AUDIOGUIDE MUSEUM



Residenzschloss Detmold

Unsere Tour durch das Residenzschloss Detmold bietet
einen kurzweilligen Rundgang durch die Sammlung des
Hauses. Geschichtsfans und Kunstinteressierte kommen
hier gleichermalfen auf inre Kosten. Sie erfahren unter
anderem, welcher berunmte Komponist als Klavierlehrer fur
Prinzessin Friederike von der Lippe arbeitete und welcher
Deutsche Kaiser das Schloss besuchte und ein heilSes Bad
nahm. In der zugehorigen Kinderfuhrung erklart Fledermaus
Leopoldine den kleinen Besucher.innen das Schloss.

Horbeispiele

Detmold
Ahnensaal
. Erwachsene

Detmold
Ahnensaal
. Kinder

"Die Audioguides im Schloss Detmold sind aus
unserer Sicht wirklich gelungen. Die Fleder-
mMaus Leopoldine bezaubert Kinder, wahrend
Erwachsene faszinierende Einblicke in Kunst,
Architektur und Mobiliar des Schlosses er-

halten. Ob historisch Interessierte ocder Fami-
lien — alle kommen beim Horrundgang durchs
Haus auf ihre Kosten."”

Kuratorin Stiftung
Residenzschloss Detmold
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68.90993


Nissenhaus Husum

Ausstellung “Gewaltig! Nordsee”
iIMm Nordfriesland Museum

Thema der Ausstellung waren historische, soziale und oko-
logische Aspekte von Sturmfluten an der deutschen Kuste.
Wie wirkten sich grof3e Sturmfluten der VVergangenheit auf
Land und Leute aus? \Welche Rolle spielt

der Klimawandel bei heutigen Sturmflu-

ten? Diesen und anderen Fragen gingen

Wir in unserem Rundgang nach.

Wir erstellten auch eine \Version

IN Einfacher Sprache und kon-

zipierten eine Kinderfuhrung

Mit der Leuchtturmwarterin

Pia Petersen als Guide durch

die Ausstellung.

Husum
Einfache
»  Sprache

Husum
_ Erwachsene

Husum
Kinder




2-einfuehrung-de

null
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null

Blues

16.53542


HT 2 Einfache Sprache

null
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36.388664


Palais Schardt

Charlotte von Stein, Goethes enge VVertraute und Muse,
verbrachte inre Kindheit und dugend in einem barocken
Weimarer Stadthaus, dem Palais Schardt. Unser Rundgang
erlautert die historische Bedeutung und die architektoni-
schen Besonderheiten des Hauses. Tonspuren sind aut-

Deutsch, Deutsch in
—ranzosisch erhaltlic
KiInderfuhrung.

Einfacher Sprache,

\ 4

—Nglisch und

N. Dazu gibt es hoch eine separate

Horbeispiel

Palais Schardt
Erwachsene
Deutsch

Palais Schardt
Erwachsene
Englisch

Palais Schardt
Erwachsene
Franzosisch

Palais Schardt
Kinder
Deutsch
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AUDIOGUIDE STADTFUHRUNG




Die ,Arbeitsgemeinschaft Stadte mit historischen
Stadtkernen des Landes Brandenburg” gehort
bereits seit 2017 zu unseren Kunden. In diesem
Verbund aus a1 kleineren und grofEeren Orten
haben wir seither jedes dahr im Rahimen der
Themenjahre von Kulturland Brandenburg Audio-
rundgange umgesetzt — mal sachlich-informatiyv,
Mal szenisch. Hier eine Auswahl aus einigen

der Rundgange.

Gransee
Luisen-
A% cenkmal

Gransee Luisendenkmal

Als Konigin Luise von Preu-
Ben imJdahr 1810 im Alter
VON NUr &4 Jahren starb,
trug ein ganzes Land Trauer.
FUr eine Nacht wurde sie

IN dem kleinen Ort Gransee
aufgebahrt, wo nhoch heute
ein Denkmal an die schone
Konigin erinnert. Aufinrer
Tour durch Brandenburg
kommen Theodor Fontane
und seine Schwester Elise
auch in Gransee vorbel.




Gransee_4

null, track 1

2019

37.407387


Juterbog
L Johann Tetzel

Juterbog

Johann Tetzel, der wohl beruhmteste Ablassprediger der
Geschichte, fuhrt in diesem Audioguide durch duterbog.

An diesem Ort sah Luther inn predigen und begann wutent-
brannt, seine Thesen zu formulieren. Auf einem kurzweilli-
gen Spaziergang nimmt Tetzel die Besucheriinnen auf eine
Reise durch die Geschichte Jduterbogs mit.

Neuruppin
Theodor

Neuruppin

Bei einem vergnuglichen
Rundgang durch seinen
Geburtsort Neuruppin mit
seiner jungeren Schwes-
ter Elise zeigt sich Theodor
Fontane von seiner heite-
ren Seite. Gemeinsam er-
kunden die Geschwister die
wichtigsten Sehenswurdig-
keiten Nleuruppins und plau-
dern dabei uber Geschichte
und Literatur.




null

Other

18.07668


Neuruppin_5

null, track 1

2019

31.03371


Rheinsbherg

ISt beruhmt fur sein Schloss — und nicht zuletzt fur Kurt
Tucholskys gleichnamigen Roman uber das Parchen
Wolfgang und Claire, der 1912 zu einem VVerkaufsschla-
ger wurde. Unser Audioguide durch Rheinsberg folgt dem
heutigen Paar Maja und Finn, wie sie auf den Spuren von
Tucholskys ubermutigen Verliebten durch die Stadt
ziehen und mehr uber Liebe, Literatur, Geschichte und
Architektur lernen.

Rheinsberg
> KurtTucholsky

"Wir schatzen die Z2usammenarbeit mit
Historicity sehr. Das Team ubersetzt kreativ
und authentisch komplexe historische
Themen in horbare Dialoge und Storyvlines
passgenau fur die historischen Stadtkerne.”

Arbeitsgemeinschaft
Stadte mit historischen
Stadtkernen des Landes
Brandenburg




null

42.288


Berlin Tour Reichstag

Dieser Rundgang durch Mitte und Osten Berlins fuhrt an
den wichtigsten Sehenswurdigkeiten der Hauptstadt
vorbel. Ob Regierungsviertel, Unter den Linden oder
Alexanderplatz — an jedem Punkt gibt es spannende
Anekdoten und wissenswerte Fakten uber die

Geschichte Berlins zu erfahren.

Berlin Tour
Reichstag
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Stadtgeschichte Bocholt

Vier Historische Aufnahmen aus vier dahren — 1895, 1910,
1990, 1950. Wir beleuchten diese kurzen Momente der
Stadtgeschichte schlaglichtartig in vier unterschiedli-
chen Szenen aus dem Leben und Alltag in der Stadt an
der Aa. Es geht um Industriegeschichte, Lebensbedingun-
gen fur Arbeiter und politische VVerwerfungen sowie eine
ganz besondere Tochter der Stadt.

Bocholt Stadt-

L geschichte
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21.054707


dd

>

Heidelberg
TOUr

Heidelberg Tour

AUt unserer Tour durch eine der schonsten Stadte
Deutschlands gibt es viel zu entdecken — von romanti-
schen Gassen, uber Spuren des Studentenlebens ver-
gangener Tage bis hin zum Schloss, das hoch uber der
Altstadt thront. Alternativ gibt es noch einen Rundgang
am beruhmten Philosophenweg entlang des Neckars,
Mit spannenden Informationen zu einigen der beruhm-
testen Dichter & Denker Heidelbergs.
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Seebad Ueckeritz

Das kleine Seebad Ueckeritz auf Usedom feierte

T50-jahriges Bestehen — und wir kreierten acht Szenen Seebad
aus acht Jahrhunderten, die Schlaglichter auf das Leben BGCIO'(GFI’CZ
»  Usedom

der Inselbewohner werfen. Ob mittelalterliche Pilgerfahnr-
ten, die Wirrungen des Dreil3igjahrigen Krieges oder ein
Ausbruch der Cholera im 19. dahrhundert — unsere Audio-
stationen versetzen die Horer.innen unmittelbar in das
Geschehen hinein.

b)



null, track 3

34.194492


MULTIMEDIA GUIDES




Stadtfuhrung Kaiserslautern

Unser Multimediaguide fur eine familienfreundliche
Stadtfuhrung der besonderen Art: eine spannende Ge-
schichte verwickelt den jungen Friedrich Barbarossa in
ein Abenteuer, das inn zusammen mit seinem Hund Ted
durch ganz Kaiserslautern fuhrt. Eine Reise durch die
Zeit und Gesprache mit unterschiedlichen Figuren,
nistorisch und fiktiv, bringen den

\lUtzer:innen die Geschichte Kaisers-

auterns auf kindgerechte und

ustige Weise naher. Durch Spiele an

jeder Station kommen die jungen

Besucher.iinnen einem LOSUNgswort

naher, das sie am Ende der Tour gegen

ein Geschenk einlosen konnen.

NSIwd4a

Spiel-Modus

Lose Ratsel und knifflige Aufgaben und
hole dir am Ende eine Belohnung.

Freier Modus

Verzichte auf die Spiele und genieBe nur
die spannende Tour durch die Stadkt.
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Portale & Infos
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"Die kreative 2Zusammenarbeit mit
Historicity fur unsere App ,,Kaiserslautern
entdecken”“ hat bestens funktioniert. Die App
schafft es, die Geschichte unserer Stadt
spielerisch und interessant zu vermitteln.

Ein tolles Angebot, das Jung und Alt begeis-
tert und unser Erbe Iebendig macht.”

JULIA BICKMANN

Leiterin Stadtmarketing
/ Kaiserslauternd




Stadt Leipzig

AuT diesem erlebnisreichen Kinder- und Familienrundgang
durch die Leipziger Innenstadt trifft Lowin Leolina auf ver-
schiedene Figuren der Leipziger Geschichte. Ob Johann
Sebastian Bach, Goethe oder das Messemannchen — sie
alle erzahlen inr mehr uber Leipzigs Vergangenheit. Doch

ein Problem muss Leolinag noch losen: wie findet sie wieder
nach Hause?

Thomaskirche

0:42
é
orheri uiz ortei




VVolkshaus dena

Beruhmte Personlichkeiten der Industriegeschichte wie
Carl Zeiss beantworten in diesem Multimediaguide fur
das VVolkshaus dena ebenso die Fragen der Nutzer: innen
wie weniger bekannte Figuren, z.B. Johanna Stirnemann,
Deutschlands erste Museumsdirektorin. Sie alle halben ge-
meinsam, dass inr Leben sie nach dena gefuhrt hat und sie
der Stadt auf die eine oder andere \\Weise verbunden sind.




BERATUNG



Beratung zur Strategie

Ingolstadt

Viele Menschen kennen Ingolstadt vor allem als Standort
des Autoherstellers Audi — welit weniger bekannt ist, dass
Mary Shelley’s Romanheld Frankenstein hier sein beruhm-
tes \Monster erschuf und Adam \Weishaupt in Ingolstadt
den Geheimorden der llluminaten ins Leben rief.

Diese und zahlreiche andere ungehobene Schatze der
Stadtgeschichte identifizierten wir in einem gemeinsa-
men \Workshop mit Mitarbeiter:iinnen des Ingol-
stadter Stadtmarketings und entwickelten ein

erstes Grolb-

konzept fur die touristische Vermarktung.

=N detailliertes Konzeptpapier zur Reali-
sierung touristischer Infrastruktur (,Haus
der Geheimnisse®) erfolgt im Lauf des
Jdahres 2024.




WEBSEITEN
UICK -CHECK
AUGSBURG

www.historicity.de @

info@historicity.de g

WEBSEITEN

QUICK-CHECK

UBERBLICR

Augsburg ist eine Stadt mit reichem historischem Erbe und einer
auBerordentlich groBen Bandbreite an kulturhistorisch bedeutsamen
Sehenswdrdigkeiten.

Es liegt nahe, dass der Marketing-Schwerpunkt der Regio Augsburg auf
Kulturtourismus liegt und die Webseite www.augsburg-tourismus.de spiegelt
dies auch wider.

Dieser Quick-Check soll dazu dienen, Starken und Schwachen der Webseite
aus der AuBen-Perspektive aufzuzeigen und Handlungsempfehlungen fur
eine kinftige Optimierung zu geben.

INHALTS-CHECR

STARKES POTENTIAL UND VERBESSERUNGSBEDARF IN DER VERMITTLUNG

Beim Besuch der Startseite www.augsburg-tourismus.de werden die
Nutzer:iinnen Uber eine Slideshow direkt mit den verschiedenen Facetten der
Stadt Augsburg vertraut gemacht und die Labels Renaissancestadt,
Friedensstadt, Unesco-Welterbe, Fuggerstadt usw. haben zweifellos das
Potential, Interesse auf sich zu ziehen.

Dieses Potential wird allerdings nicht ausgenutzt, da die jeweiligen Bilder der
Slideshow nicht angeklickt werden kénnen und nicht zu konkreten Storys und
Angeboten auf der Webseite fihren.

Die Nutzerinnen erfahren also nur, dass Augsburg eine Friedensstadt,
Renaissancestadt usw. ist, aber mussen auf der Webseite selbstandig auf die
Suche gehen, um mehr darlber zu erfahren. Und dies gilt auch nur fur die
Desktopansicht, da in der mobilen Version die Bilder der Slideshow ohne
Beschriftungen angezeigt werden. Dadurch fehit der Kontext und die
Zusammenstellung der Bilder wirkt willkUrlich. Insbesondere in Zeiten von
,mobile first* wird hier eine Gelegenheit verschenkt.

WEBSEITEN

QUICK-CHECK

Ein grundlegendes Problem des Webauftritts von Regio Augsburg besteht
darin, dass die Nutzer:innen schon im Vorfeld wissen mussen, was sie suchen
und in der Region Augsburg erleben wollen, um dann gezielt zu dieser
Information zu navigieren.

Sich ergebnisoffen inspirieren zu lassen, ist fir Nutzeriinnen schwieriger. Durch
die lange, &uBerst inhaltsreiche Startseite, die zahlreichen Tabs und
Unterseiten sowie die Fulle an Informationen kénnen sie sich leicht
Uberfordert fuhlen oder im Angebot verlieren, ohne konkrete Reiseplane zu
fassen.

Vielfach entspricht die Struktur des Webauftritts auch eher der
Zusammensetzung der Region Augsburg als den Bedurfnissen der
Nutzerinnen.

Ein pragnantes Beispiel hierfur ist die Gliederung des Bereichs ,Museen” in die
Unterpunkte ,Innenstadt”, ,Stadtteile”, ,Augsburger Land“ und ,Wittelsbacher
Land". Wer Augsburg und die Region nicht kennt, kann aufgrund dieser
Optionen keine informierte Entscheidung treffen, welche Museen ihn oder sie
inhaltlich interessieren konnten.

Vielmehr wirde sich hier eine Untergliederung in Highlights bzw.
verschiedene Interessenbereiche (Kunst, Industriekultur o. a.) anbieten.

Positiv hervorzuheben ist, dass die Seiten und Unterseiten meistens nicht mit
Text Uberladen sind, sondern pragnante Informationen zu den einzelnen
Sehenswiurdigkeiten bieten.

Die Kontaktdaten der Tourist-Information sind in der Desktop- und der
mobilen Ansicht prominent platziert, ggf. konnte ein Kartenausschnitt
eingebunden werden, um die Anfahrt zur Touristen-Information zu
visualisieren.

RICHTIGE ANSPRACHE FINDEN
Der gewahlte Tonfall der Texte wirkt derzeit eher ntchtern-informierend.
Ein kurzer Willkommenstext auf der Startseite, mit direkter Ansprache der

Seitenbesucherinnen wilrde dazu beitragen, dass sich potentielle
Besucheriinnen in Augsburg willkommen fuhlen.

Beratung zur Vermittiung

Augsburg

FUr die Stadt Augsburg analysierten wir Starken und
Schwachen in der Vermittlung des touristischen

Angebots, vor allem in Bezug auf Nutzer-

freundlichkeit und Ubersichtlichkeit der
Tourismus-\\elbseite.

Die Ergebnisse der Analyse sowie
EMmpfehlungen fur nachs-

te Schritte bereiteten wir in einem
ubersichtlichen Dossier auf, um so die

unsere

mMplementierung

WEBSEITEN 8

QUICK-CHECK

Bei Hamburg Tourismus gibt es direkt Uber die Startseite die Option, fertig
geschnurte touristische Rundum-Pakete zu buchen, z.B. Angebote fir 4 Tage
Hamburg oder auch ,Ein Tag in Hamburg"“, Hamburg im Fruhling, Sommer,
Herbst oder Winter oder auch Hamburg bei Regen.

Spezielle Angebote gibt es auch fur Familien, Paare, Junge Menschen,
Senioren, LGBTQ+, Nachtschwarmer, Sportbegeisterte.

Ein weiteres Beispiel fur touristische Pakete findet sich unter
https://www.dresden.de/de/tourismus/tourismus.html.php.

Gt

WEBSEITEN

QUICK-CHECK

Beim Text zum Dom wird darauf hingewiesen, dass er den altesten
figurlichen Glasmalereizyklus der Welt besitze. Warum wird hier kein Bild
dieser Glasmalerei gezeigt? Da es sich um ein kunsthistorisches
Alleinstellungsmerkmal handelt, kénnte es noch viel prominenter
hervorgehoben werden.

Auf der Startseite sind weit oben drei Informationskasten zu Tourist-Info,
Wasser-Welterbe und Virtuellem Sightseeing nebeneinander aufgelistet.
Die Zusammenstellung verwirrt etwas, warum sind diese drei Aspekte
nebeneinander geordnet?

Nach wie vor gibt es Hinweise auf MaBnahmen aus der Zeit der Corona-
Lockdowns? Unter ,Gastro” gibt es Hinweise auf Takeaway Services von
Restaurants, die wiederum auf ihren eigenen Webseiten keinen solchen
Service mehr erwahnen.

Auch die sehr prominente Platzierung des Virtuellen Sightseeings kénnte
den Eindruck erwecken, dass viele Angebote in Augsburg wie zu Zeiten
der Corona-Lockdowns noch immer nicht vor Ort nutzbar sind,
insbesondere auch aufgrund der Hashtags ,stayathome® und
.discovergermanyfromhome*

Die Texte zu den Themen ,Stadt und Region* unter ,Stadt und Landkreise
erleben” sind unterschiedlich lang.

Prinzipiell: Es sind Rechtschreib- und Tippfehler zu finden, ggf. nochmal
von Lektor:in Uberprifen lassen!

ZU erleichtern.

QUICK-CHECK

NAVIGATION & NUTZERFREUNDLICHREIT

WIE INTUITIV LASST SICH DIE WEBSEITE VON REGIO AUGSBURG
NUTZEN?

Wie in der Inhaltsanalyse bereits angesprochen, fehlt dem Webauftritt von Regio
Augsburg die Ubersichtlichkeit.

Ein Hauptproblem dafur ist sicherlich die enorme Fulle an Informationen, die
sich teilweise auch an verschiedenen Stellen wiederholen. So werden Museen
beispielsweise nicht nur unter der Rubrik ,Museen®, sondern auch unter
LSehenswurdigkeiten® und unter ,Aktivitaten® aufgefuhrt.

Zudem fehlt dem Webauftritt eine intuitive Benutzerfihrung, da viele
Unterseiten nicht nutzerorientiert gestaltet sind.

Wer auf den Reiter ,Flihrungen klickt, erwartet in den meisten Fallen konkrete
FUhrungsangebote zu unterschiedlichen Themen (Highlight, Wassererbe o. a.),
kann hier aber nur formal zwischen offentlichen, digitalen und
Gruppenfuhrungen auswahlen.

Wer sich auf der Startseite fUr den Button ,Augsburgs Wasser-Welterbe”
entscheidet, wird nicht zu konkreten Angeboten geleitet, sondern zu einem
Video mit Wasserimpressionen.

Wie oben bereits angesprochen, fuhren auch die groBen Stadt-Labels
(Renaissancestadt, Fuggerstadt usw.) zu keinen weiteren Informationen und
Angeboten. Sie entsprechen auch nicht den unter ,Top-Themen" genannten
Inhalten weiter unten auf der Startseite. Dass einige dieser Themen hingegen
unter der Kachel ,Stadt und Landkreise erleben” aufgefuhrt werden, durften
viele Nutzerinnen leider Ubersehen.

Unter ,Museen*” findet sich, wie bereits angesprochen, ebenfalls keine inhaltliche
Auswahl, sondern eine Aufteilung nach Einrichtungen in Innenstadt, Stadtteilen
und Landkreisen.

Best Practice Beispiele fir eine starkere Ubersichtlichkeit sind etwa die
Webauftritte  https://www.dresden.de/de/tourismus/tourismus.html.php  der
Stadt Dresden https://www.leipzig.travel/ der Stadt Leipzig.

WEBSEITEN

1% WEBSEITEN

QUICK-CHECK

HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN AUF
EINEN BLICR

Auf das Wesentliche konzentrieren,
Komplexitat reduzieren, Wiederholungen
meiden

Inhalte kompakter unter klar definierten
Kategorien fassen

evtl. mit Voransicht der Subkategorien bei
Ansteuerung der Hauptreiter arbeiten

Inhalte konsequent an den Interessen der
Nutzer:innen orientieren

Paketangebote zusammenstellen, prominent
auf der Startseite platzieren

Nutzer:iinnen emotionaler ansprechen, z. B.
durch den Einsatz von Videos und direkter
Ansprache

Navigation Ubersichtlicher gestalten, z.B.
Karte aus Startseite |6sen, flur Einzel-POls
nutzen




TEXTE FUR
WEBSEITEN ODER PRINT




Freudenstadt Broschure

Im Schwarzwald,

uUr Freudenstadt, die grollte Stadt
ang durch die Stadt.

rstellten wir einen Highlight-Rund
nsere Texte fur die sowohl digital als auch gedruckt

rhaltliche Broschure erlautern auf eine lockere,
nsprechende \Weise die Geschichte und Gegenwart

von Freudenstadt. Wir spannen den Bogen von der
Grundung als Planstadt im 16. Jahrhundert bis zum
Nachkriegs-,\Wunder von Freudenstadt” und laden die
Besucher.innen auf eine Spurensuche durch den Ort ein.
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e SCHICKHARDT-BAU - POLIZEI DIREKTION

Freudenstadt im Jahr 1610: Achtzig Hiuser stehen mittlerweile in der
neuen Stadt, auf dem Marktplatz herrscht ein reges Treiben.

Doch nicht nur auf dem Markt gibt es Dinge zu kaufen. Auch das ein
Jahr zuvor fertiggestellte Geb&ude in der Nordostecke
des Platzes dient als Kaufhaus.

Das Haus heiBt noch nicht
wie heute Schickhardt-Bau,
den Namen erhélt es erst
1930. Wie alle Gebaude am
Markt verfiigt es im Erdge-
schoss iiber bogenférmige
Arkadengange. Durch sie ge-
langen die Freudenstadter im
17. Jahrhundert in einen offe- e
nen, von Saulen gestiitzten
Raum mit Verkaufsstanden.

Wissensuzertes
fiir Baulsusen:

Das Kaufhaus wurde zwischen 1602

- 1609 fiir 26.000 Gulden erbaut.
Damals entsprach dieser Bau einer
enormen Investition und hob die Pléne
Herzog Friedrichs hervor, Freudenstadt
als Residenzstadt Wiirttembergs aufzu-

In den oberen Teil des Gebaudes fiihrt nur eine enge Wendeltreppe. Im

Dachgeschoss befindet sich ein Lagerraum fiir Getreide. Damit dient

das Gebéude auch als sogenannter Fruchtkasten. Im Keller sind die
Lagerraume fur Wein und andere Vorrate. Urspriinglich sollten sie bei
Besuchen des Herzogs die Versorgung seines Hofstaates ermoglichen.
Als Freudenstadt nach dem Tod Friedrichs I. keine Residenzstadt wird,
werden sie nur wenig genutzt.

Die Stadt beschlieBt daraufhin, in diesen Raumlichkeiten Arrestzellen
einzurichten. Wofiir die Zellen nétig waren? Der Bau diente damals
auch als Gerichtsgebaude. Diebe, Raufbolde, Falscher und Mérder,
iiber sie alle wird dort Gericht gehalten.

Fiir Jahrzehnte nutzen die Ratsherren den Bau auch als Versammlungs-
ort. Erst Jahre spéter [6st ihn der neue Bau in der Nordostecke des

Marktplatzes als Rathaus ab.

Im Lauf der Jahrhunderte wird das Haus immer wieder unterschiedlich
genutzt. Unter anderem dient es als Oberforstamt, Realschule und

Schwarzwaldmuseum.

Wie alle anderen Gebaude am Markt wird das Haus im April 1945
weitgehend zerstort, nach dem Krieg aber leicht verandert wieder

aufgebaut und 1952 eingeweiht. Seit damals ist in dem Geb&ude die
izeidirekti ht.
8

Die Venus-Skulptur

Die Venus-Skulptur mit den Wasserfonténen

(M VENUS-SKULPTUR
DAS ,WUNDER VON FREUDENSTADT"

Mit ihrer rechten Hand schiebt die Venus die Schrecken der Vergan-

genheit fort, mit ihrer linken reckt sie sich nach einer besseren Zukunft.
£l i David Fahrner

Diese desF
(1954) ist eine kiinstlerische Auseinandersetzung

mit den Zerstérungen der Stadt im Zweiten Welt-
krieg und ihrem raschen
Wiederaufbau.

Schon gewausst?

Der Volksmund sah in der Venus-
skulptur auch ein Symbol fiir die hohen
des Nationalsozialismus Kosten des Wiederaufbaus. Nach
besonders tragische Fol- ihrer Fertigstellung war sie als ,Hypo-
gen. Obwohl Hitlers Erobe- theken-Venus” oder ,Schuldenmariele*
rungskriege langst verloren [ 4l
sind, versuchen deutsche
Einheiten noch im April 1945 die alliierten Streitkrafte unmittelbar
vor Freudenstadt aufzuhalten. Franzésische Truppen rechnen deshalb
mit starker Gegenwehr auch innerhalb der Stadt und beschieBen sie
mit Artillerie. Freudenstadt brennt dadurch am 16./17. April 1945

fast vollstindig nieder.

Nach 1945 droht Heinrich Schickhardts alte Planstadt endgiiltig zu ver-
schwinden. Zwar entstehen vielerorts Aufbauplane fiir die im Krieg zer-
storten deutschen Stadte, doch diese zielen nicht auf Wieder-Aufbau.
Anstelle der alten Stadte sollen andere, moderne Stédte entstehen.
Nicht so in Freudenstadt. Lange wird um den rechten Weg gerungen,
am Ende setzt sich das Konzept des Architekten Ludwig Schweizer

Fir den kleinen Luftkurort
Freudenstadt hat die Zeit

durch.
Schweizer ist ein Vertreter der Heimatschutzarchitektur. In seinen
Entwiirfen kniipft er an die Bauformen des alten Freudenstadt an:
Tiirmchen, Erker oder Arkaden zieren auch die neuen Gebaude. Der
groBe Marktplatz und der Aufbau in Form eines Miihlebrettspiels blei-
ben erhalten.

aus einer Hand.

Nachkriegs-Fr it ist ein
Schweizer entwirft nicht nur die Gebéude, er gestaltet auch weitge:
Leuchten, Mab hlage und Vertd

hend das I i

- alles ist abgestimmt. Somit ist auch das neue Freudenstadt eine
Planstadt im wahrsten Sinne des Wortes. Nur neun Jahre nach Kriegs-
ende steht das gesamte Ensemble - und erscheint den Zeitgenossen

als das ,Wunder von Freudenstadt*.
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Industriekultur in Berlin

Berlin steht nicht nur fur Unterhaltung und Kultur,
sondern hat auch eine lange Tradition von unterschied-
lichsten Industriezweigen. Im Auftrag von visitBerlin
recherchierten wir die Hintergrunde zum spannenden
Industrieerbe der Hauptstadt. Ob Brauereien, Kraftwerk
oder Dampfloks — unsere Texte drehen sich um Orte, an-
denen Berliner Industriegeschichte geschrieben wurde.

visitberlin.de/de/aeg-turbinenhalle

Vvisitberlin.de/de/ahrensfelder-terrassen

visitberlin.de/de/stalinallee



https://www.visitberlin.de/de/aeg-turbinenhalle
https://www.visitberlin.de/de/ahrensfelder-terrassen
https://www.visitberlin.de/de/stalinallee
https://www.visitberlin.de/de/aeg-am-humboldthain
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